Junge Griinder:innen zwischen Kreativitat,
Technik und gesellschaftlicher Verantwortung

Wie Start-ups 2026 neue Standards setzen und die Wirtschaft transformieren

Junge Grin-
der:innen
kombinieren
Sinn, Inno-
vation und
digitale Mog-
lichkeiten!

ie Start-up-Szene 2026 ist geprigl
von einer neuen Generation jun-
ger Griinder:innen, die Kreativi-
tat, Technologie und Sinnorien-
tierung in den Vordergrund riickt.
In Baden-Wiirttemberg entfielen 2023 fast 4.300
Neugriindungen aufl kreative, kiinstlerische und
digitale Projekte, wobei 77 Prozent von Einzelper-
sonen initiiert wurden. Frauen priagen diese Szene
mafigeblich, schaffen mehr Arbeitsplitze, zeigen
geringere Ausfallquoten und setzen aul Selbstbe-
stimmung, gesellschaltliche Wirkung und lang-
[ristige Stabilitit. Dies verdandert nicht nur Team-
strukturen, sondern auch Geschiflsmodelle und
Unternehmenskultur nachhaltig,

Die Finanzierung kreativer Start-ups gestaltet
sich komplex, denn die Vermégenswerte bestehen
meist aus geistigem Eigentum und Konzepten.
Schwankende Einnahmen und projekibasierte
Arbeitsmodelle erhéhen den Bedarfl an Frithpha-
senfinanzierungen. Business Angels unlerstiitzen
junge Projekte mit Kapital, Know-how und Kon-
takten, wihrend Venture Capital bei skalierbaren
digitalen Geschiftsmodellen aktiv wird. Impact-
und Kulturinvestoren kombinieren Rendite mit

gesellschaltlichem Mehrwert. Klassische Bank-
kredite erfordern Sicherheiten, die viele kreative
Griinder:innen nicht stellen kénnen, sodass Biirg-
schaften, Forderprogramme der KW und Lan-
desforderungen zentrale Instrumente darstellen.
Crowdfunding, zeigl alternative Wege, um Projek-
te zu realisieren und gleichzeitig die Community
einzubinden.

Neue kreative Felder wie Creative Tech. Al Art,
Culture Tech und Green Design prigen die Sze-
ne. Creative Tech verbindet Kunst, Design, Musik,
Mode, Film und Werbung mit Technologien wie
Kiinstlicher Intelligenz, XR, Sensorik oder Robotik,
um innovative Kommunikations- und Geschiifts-
modelle zu entwickeln. Ein innovatives Beispiel fiir
den Crealive-Tech-Bereich ist Faserkunst 3D, ein
Modelabel der Designerinnen Lina Nolde und Lara
Gantner. Das junge Team verbindet Textil- und
[’roduklcnlwicklung mit  3D-Druck-Technologie,
um  funktionale, individualisierte Kleidungsstii-
cke zu schaffen, die Kunst, Mode und Technologie
vereinen. Mit ihren 3D-gedruckten Bustiers zeigt
Faserkunst 3D, wie digitale Fertigung neue Aus-
drucksformen, Komfort und Nachhaltigkeit in der
Modebranche ermaoglicht, :
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Green Design berticksichtigt okologische, soziale und
akonomische Nachhaltigkeit, Al Art eréffnet neue
kiinstlerische Ausdrucksméglichkeiten durch K1, und
Culture Tech transformiert kulturelle Inhalte digjtal
und interaktiv. Diese Bereiche zeigen. wie Technologie
Kreativitiit erweitert und neue Geschiftsmodelle und
kulturelle Erfahrungen ermdglicht. Ein priagnantes
Beispiel fiir diesen Bereich ist Julia Braun, Griinderin
von Virtual Fashion und Initiatorin des Digital Fashion
Contest. Als Pionierin im digitalen Modedesign ver-
bindet sie seit 2018 Kreativitit mit 3D-Technologien
wie CLO 3D und Blender und zeigt, wie virtuelle Kol-
lektionen neue nachhaltige Produktionswege eroff-
nen kinnen. Mit dem jihrlich in Berlin stattfindenden
Digital Fashion Contest schafft sie zudem eine Bithne
fiir junge Designer:innen, die digitale Mode als Aus-
drucksform und Innovationsmotor verstehen.

Nachhaltigkeit ist heute nicht nur Dif-
ferenzierungsmerkmal, sondern auch
Innovationsmotor und Risikofaktor. Wer
dkologische, soziale und &konomische
Kriterien frith in Geschiftsmodelle in-
tegriert, sichert sich Kostenvorleile, In-
novationskraft und regulatorische Com-
pliance. Corporate Social Responsibility
wird dabei zunehmend zur strategischen
Entscheidung, die Markenimage, Emp-
loyer Branding und Zugang zu Impact-
Investoren stirkt. Junge Griinder:innen
verbinden damit ékonomische und ge-
sellschaftliche Ziele zu einem konsisten-
ten Unternehmensleitbild, Was gerade
Female Founders dabei bewirken konnen,
zeigl Raphaela Franke: Mit RaphRoxs hat
sie eine Mountainbike-Marke von Frauen,
mit Franen und fiir Frauen geschaffen -
€in Symbol fiir Female Empowerment im
Radsport. Ihr Label steht nicht nur fiir
rI-InJe:linm.tle, hochwertige MTB-Beklei-
dung, sondern auch fiir Sichtbarkeit, Vernetzung und
Gleichstellung im Sport. Durch Kooperationen mil
Vereinen fordert sie geziell junge Médchen im Moun-
Qinbike-Bereich und zeigl, wie unternehmerisches
Hflﬂdcln mit sozialer Verantwortung und Communi-
¥Engagement verbunden werden kann.
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Die Erfahrungen gescheiterter Projekte zeigen, dass
unzureichende Marktanalyse, fehlende Monetarisie-
rung, Abhiingigkeit von GroSkunden, unausgegliche-
ne Teams, Konflikte und Uberlastung typische Stol-
persteine sind. Erfolgreiche Start-ups kombinieren
Kreativitit, Business- und Technologickompetenz,
selzen agile Methoden ein, kommunizieren trans-
parent und achten auf Work-Life-Balance, Sichtbar-
Keit, Branding und kontinuierliches Trendscouting

| sichern zusiitzlich die Marktposition. Der Griinder

Rafy Ahmed zeigt, dass unternehmerischer Erfolg
oft aus mehreren Anliaufen besteht. Mit seiner Mode-
marke Morotai war er gleich dreimal bei .Die Héh-
le der Lowen" und sicherte sich zwei Investments,
bevor er das Unternehmen verlie8, um in Dubai als
Brand Head von Aora Athletics neu durchzustarten.
Seine Geschichte steht exemplarisch fiir Mut. Lern-
bereitschall und die Fihigkeit, Riickschlige als Teil
des Wachstumsprozesses zu begreifen.

Die Start-up-Szene 2026 steht somit fiir eine hybri-
de, divers aufgestellte und sinngetriebene Unterneh-
menskultur. Junge Griinder:innen gestalten Wirt-
schaft und Gesellschaft aktiv, verbinden personliche
Werte mit Geschiiftsmodellen und setzen Standards
fiir Kreativitit, Innovation und Verantwortung. Sie
sind nicht nur Unternehmer:innen, sondern auch
Gestalter:sinnen eines Wandels, der 6konomischen
Erfolg mit gesellschaftlicher Relevanz vereint. ]
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Man sieht
gerade, wie
viel Potenzial
in der Krea-
tivwirtschaft
steckt!
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Sandra Volz

FCC-Karrierefabrik - Startup-Coach und Dozentin Wegbegleiterin

fiir kreative Grunderinnen auf ihrem Weg zur
Unternehmensgrundung.
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